
 

 

   שעות אקדמיותUI/UX (125 )קורס בניית אתרים ועיצוב ממשקים  

יפתח בפניכם שער לקריירה מצליחה ומרתקת שבמהלכו תלמדו עיצוב   מסלול עיצוב לעולם הדיגיטל

מסלול   ובניית אתרי אינטרנט, עיצוב ממשק וחווית משתמש וקידום במנועי חיפוש וברשתות החברתיות.

בעולם ההייטק,   את כל הכלים והמיומנויות ברמה הגבוהה ביותר ויכשיר אתכם להשתלבות זה יקנה לכם
 הפרסום והעיצוב.

 

 שעות אקדמיותUI UX    +FIGMA  (50  )עיצוב ממשק וחווית משתמש

בחלק זה תלמדו על כל המרכיבים המשפיעים על חוויית המשתמש ואת כל הכלים לעיצוב ויצירת חווית  
 משתמש מקסימלית באתרי אינטרנט ובאפליקציות בהתאמה לצרכי הלקוח

הביא לפתיחת מסלול לימוד ייעודי למעצבים המעוניינים  להרחיב את   הביקוש בשוק למעצבי דיגיטל
מותאם במיוחד למגמות החדשות בארץ ובעולם בכל הקשור    UI UXההתמחות שלהם לדיגיטל. קורס 

לעיצוב אתרים, עיצוב לטאבלטים ולטלפונים חכמים, ומאפשר למעצבים וגרפיקאים שעובדים היום 
 . בפרינט להתרחב לעולם הדיגיטל

 ( שעות אקדמיות 50)+ אלמנטור    עיצוב ובניית אתרים בוורדפרס

בחלק זה תלמדו לעצב ולבניית אתרי אינטרנט מתקדמים, רספונסיביים, וחדשניים, לרבות, חנויות  
 ודפי נחיתה  (commercee) מקוונות

למעלה ממחצית מהאתרים החדשים בעולם בנויים על וורדפרס, וזאת בזכות היותה מערכת נוחה, יעילה,  

את כל הכלים והמיומנויות   קורס בניית אתרים בוורדפרס יקנה לכם פתוחה ואינה דורשת ידע בכתיבת קוד.

בעולם  השתלבותברמה הגבוהה ביותר לבניית אתרים מתקדמים, מעוצבים ורספונסיביים ויכשיר אתכם ל
 ההייטק, הפרסום והעיצוב. 

 שעות אקדמיות(   25)  סדנת שיווק דיגיטלי

בחלק זה תלמדו את כל הכלים החשובים לניהול השיווק ברשתות החברתיות המובילות תוך יישום מעשי  
 של כלי עבודה המתקדמים ביותר. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 FIGMA- ו  UX UIקורס אפיון ממשק וחוויית משתמש  

בחלק זה תלמדו על כל המרכיבים המשפיעים על חוויית המשתמש ואת כל הכלים לעיצוב ויצירת חווית  
 .משתמש מקסימלית באתרי אינטרנט ובאפליקציות בהתאמה לצרכי הלקוח

מותאם במיוחד למגמות החדשות בארץ ובעולם בכל הקשור לעיצוב אתרים, עיצוב  UX UI קורס
לטאבלטים ולטלפונים חכמים, ומאפשר למעצבים וגרפיקאים שעובדים היום בפרינט להתרחב לעולם 

  .הדיגיטל

 
 : סילבוס

 
 UX- מחקר ואפיון: 

 1שיעור 
 ואפיון קהל יעד UX UI-מבוא ל

  .UX UI- חווית משתמש? שלבי העבודה ב. מהי UX UIמבוא לעיצוב 
  הגדרת קהל יעד ויצירת פרסונות.זיהוי ו

 2שיעור 

  שוק וניתוח מתחריםמחקר 
 כלים לאיסוף מידע, תרחישי משתמשים ראשוניים, בניית טבלת מתחרים 

 3שיעור 

  ת מחקריות.לוגיומתודו
 וניתוח תובנות מהמחקר שאלון משתמשיםראיונות ותצפיות. בניית  ים,סקר

 
Figma –   יסודות לעיצובUX : 
 4שיעור 

 Wirefrmes עיצובהיכרות עם פיגמה ו
 למסכים בסיסיים  Wireframes (, טקסטים וצורות. יצירתFramesמסגרות ), Figma-ניווט בסיסי ב

 5שיעור 
 . User Flow-ו Auto layoutעבודה עם המשך:  –פיגמה 

לניווט בין מסכים, עקרונות ההיררכיה  Figma-ב Flow, עיצוב Auto layoutיצירת דינמיות באמצעות 
 העיצובית

 6שיעור 
 Figma-ב Variants-קומפוננטות ו

 Figma-בסיסי ב Design System(, בניית variantsיצירת קומפוננטות, יצירת וריאנטים )
 7שיעור 

Prototype : פרוטוטייפים מתקדמיםיצירת 
 , בדיקת חווית משתמש בסיסית Prototype mode-יצירת קישורים ואינטראקציות, שימוש ב

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

- UI:עיצוב ממשק משתמש 
 8שיעור 

   :Figma-עיצוב בסיסי בוויזואלי עיצוב קומפוזיציה, יסודות ה
 מבנה מסך 

 Figma-ריווח, גריד ואיזון ויזואלי ב
  .Figma-ורות בצים וצבעצירת יומשניים ו צבעים ראשיים 

 9שיעור 
 Figma-פונטים ב –, צבע ונגישות טיפוגרפיה :UI-יסודות העיצוב ו

  וניגודיות, עקרונות העיצוב המונגש יםצבע שילובי, ים בסיסייםטיפוגרפיחוקים 
 10שיעור 

Microcopy  ועיצוב רכיביUI : 
 Figma-טקסטים בממשק, יצירת כפתורים ב

 עקרונות הכתיבה הקצרה והאפקטיבית
 11שיעור 
   :Lottieות ויבוא קבצי אנימצי

 Figma-בסיסיות ביצירת אנימציות 
 . Figma-הטמעתם בו Lottieקבצי שימוש ב

 וכו' Click ,Hover –מעבר בין מצבים 
 12שיעור 

Design System וייצוא מתקדם:   
 יצירת מערכת רכיבים מקצועית

 בסטיילים גלובליים שימוש 
 ותצוגת מסכים לפיתוח  PDF-כ Figma-וא מסכים בציי
 

 : סיכום 
 13שיעור 
 הצגת תהליך העבודה, קבלת משוב קבוצתי - 1 ומסכים מצגת מחקרפרוייקט: הצגת 

 14שיעור 
 , סיכום הקורסFine tuning - 2מסכים ו  מצגת מחקרייקט: ופרהצגת 

 15שיעור 
 : תרגול אישי מונחה, פתרון תקלות, מענה לשאלות Figma-סדנת תרגול חיה ב

 16שיעור 
 וסיכוםהגשת פרויקט הגמר 

פרויקט הגמר צריך להכיל: את מסכי האפליקציה בפיגמה שכוללים מעברים אינטראקטיביים בניהם  
ואנימציות כפי שלמדנו, מצגת מעוצבת המציגה את כל המחקר שעשיתם, מסכים ראשוניים שעיצבתם  

(User flow .וקוד ,) 
 

 

 

 

 

 

 



 

 

 עיצוב ובניית אתרים בוורדפרס + אלמנטור 
חדשניים, לרבות חנויות מקוונות  ו ת אתרי אינטרנט מתקדמים, רספונסיבייםובחלק זה תלמדו לעצב ולבנ

(ecommerceודפי נחיתה ) . למעלה ממחצית מהאתרים החדשים בעולם בנויים על וורדפרס, וזאת בזכות
 היותה מערכת נוחה, יעילה, פתוחה ואינה דורשת ידע בכתיבת קוד.

 יקנה לכם את כל הכלים והמיומנויות ברמה הגבוהה ביותר לבניית אתרים קורס בניית אתרים בוורדפרס  
בעולם ההייטק, הפרסום והעיצוב מתקדמים, מעוצבים ורספונסיביים ויכשיר אתכם להשתלבות  

 
 1שיעור 

 מושגים בעיצוב אתרים ואפיון אתרים ונגישות. SSLמבוא לוורדפרס: אתרי אינטרנט, דומיין, איחסון, 
 2שיעור 

 

 התקנת אלמנטור פרו: כניסה לאדמין, התקנת אלמנטור ואלמנטור פרו, תבניות חיבורים והפעלה
 3שיעור 

 

 ר.אלמנטו של  טים'הוידג הכרת הכרות עם אלמנטור פרו: בניית מערכת עיצוב לכל האתר לפי מיתוג,
 התאמה למובייל/רספונסיביות

 4שיעור 

 

  headerבניית תפריט לאתר  הקמת עמודים, עריכת עמודים בסיסית,עיצוב והקמת אתר אינטרנט תדמיתי: 
 &footer 

 5שיעור 
 עמוד בית ועמודי פנים: בניית עמוד ראשי עם קישורים לעמודי פנים. עיצוב עמודי פנים

 6שיעור 
 עמוד טופס צור קשר ועמוד תודה: עיצוב טופס + פעולות לאחר שליחתו. עיצוב והקמת עמוד תודה

 7שיעור 
עמוד נחיתה מנצח: עיצוב עמוד נחיתה שיווקי. בניית עמוד נחיתה כולל טופס לידים ועמוד תודה. עיצוב 

 פופאפ, ושימושים שונים באתר
 8שיעור 

הוספת בלוג לאתר: יצירת קטגוריות, יצירת פוסטים, הקמת עמוד בלוג, הוספת פוסטים לעמוד הבלוג, 
 הוספת הבלוג לאתר

 9שיעור 
תבנית ייחודית לבלוג ולעמוד ארכיון: עיצוב ייחודי לעמודי הפוסטים, בניית תבניות ייחודיות ועיצוב  עיצוב

 ייחודי לעמוד הבלוג 

 

 10שיעור 
 חנות דיגיטלית: ווקומרס והגדרות, הוספת קטגוריות לחנות, הוספת מוצרים

 11שיעור 
וסל קניות לתפריט, בניית תפריט מיוחד לחנות בניית מגה תפריט: הוספת חנות  –המשך  –חנות דיגיטלית 

 מגה תפריט –
  12שיעור 

ACF -  פיתוח לחנות דיגיטלית  -מיוחדים שדות : לחנויות דיגיטליות 
  13שיעור 

עיצוב והקמת כרטיס ביקור דיגיטלי. חיבור לרשתות חברתיות : הקמת כרטיס ביקור דיגיטלי/מיניסייט
 והוספת איש קשר לנייד

  14שיעור 
 .עריכה, אבטחה, גיבוי, נגישות, ועודתוספים לאתר: 

    15שיעור 
 עבודה בכיתה על האתר המוגש לפרויקט

     16שיעור 
 הגשת פרויקט בכיתה ומפגש סיום, גיבוי ושמירת האתר

 
 
 
 
 
 
 

 



 

 

 
 רשתות חברתיות ו דיגיטלישיווק  

החברתיות המובילות, תוך יישום מעשי  בחלק זה תלמדו את כל הכלים החשובים לניהול השיווק ברשתות 
 של כלי עבודה המתקדמים ביותר. 

 
 מבוא לשיווק ברשתות חברתיות:

 סקירה כללית של הרשתות החברתיות המובילות: פייסבוק, אינסטגרם, לינקדין  
הכרות עם מערכת "מנהל  ,עקרונות לפרסום תכנים ,פתיחת עמוד עסקי והגדרות חשבון: פייסבוק

 הנעה לפעולה ,סקירת סוגי קמפיינים ויצירת מודעות פילוח קהלים, "המודעות
 

 1שיעור 
 מה הן רוצות מאיתנו ואיך ננצל אותן בצורה הטובה ביותר: הכרת האפליקציות

פתיחת עמודים, חיבור עמודים, חיבור פיצ׳רים, ניסוח אודות וביוגרפיה, דגש על : יצירת נכסים דיגיטליים 
  נראות מותגית

 !!איך -מתי מפרסמים, כמה ולמה והכי חשוב  :התנהלות 
 2שיעור 

 כל הפיצרים השונים באפליקציה  :הכרת עמוד האינסטגרם
 ה  בתפוצה רחב( ללא מימון)כיצד ניתן לנצל את המערכת לפירסום אורגני 

 העלאת פוסט נכון למיקסום חשפה אורגנית
 3שיעור 

 מהו ראפור ואיך יוצרים אותו בחיים ובמדיה, ניתוח קהלים ותובנות, תתי קהלים  :מבוא לפירסום
 שיטת ההצלבות, שיטת השמש ושימוש בהוקים   ,טכניקות ליצירת תוכן: יצירת פוסטים

 . וניתוח תובנות קידום ממומן באינסטגרם
 4שיעור 

 .איך מצלמים ועורכים ריל באינסטגרם וכיצד מעלים אותו למדיה: כל מה שצריך לדעת על עריכה
 5שיעור 

 התנהלות עסקית אורגנית בפייסבוק  ,הכרת ממשק הפייסבוק ,בניית עמוד עסקי בפייסבוק באופן מלא
 6שיעור 

 הכרת מנהל המודעות
 )בהתאם לכיתה) לידים/מעבר לאתרבניית קמפיין  : מנהל המודעות

 7שיעור 
 המשך מנהל המודעות 

 8שיעור 
 סיכום התנהלות עסקית ברשתות החברתיות 

 
 

 

 

 


