
 שעות אקדמיותUI/UX  (105 )קורס בניית אתרים ועיצוב ממשקים 

מסלול עיצוב לעולם הדיגיטל יפתח בפניכם שער לקריירה מצליחה ומרתקת שבמהלכו 
תלמדו עיצוב ובניית אתרי אינטרנט, עיצוב ממשק וחווית משתמש וקידום במנועי חיפוש 

 הגבוהה ברמה והמיומנויות הכלים כל את לכם יקנה זה מסלול וברשתות החברתיות.

 ייטק, הפרסום והעיצוב.הה בעולם להשתלבות אתכם ויכשיר ביותר

שעות אקדמיותUI UX (39 ) עיצוב ממשק וחווית משתמש

בחלק זה תלמדו על כל המרכיבים המשפיעים על חוויית המשתמש ואת כל הכלים 
לעיצוב ויצירת חווית משתמש מקסימלית באתרי אינטרנט ובאפליקציות בהתאמה 

 הלקוחלצרכי 

הביקוש בשוק למעצבי דיגיטל הביא לפתיחת מסלול לימוד ייעודי למעצבים המעוניינים 
מותאם במיוחד למגמות החדשות   UI UXלהרחיב את ההתמחות שלהם לדיגיטל. קורס 

בארץ ובעולם בכל הקשור לעיצוב אתרים, עיצוב לטאבלטים ולטלפונים חכמים, 
 יום בפרינט להתרחב לעולם הדיגיטל.ומאפשר למעצבים וגרפיקאים שעובדים ה

שעות אקדמיות( 48)  עיצוב ובניית אתרים בוורדפרס

בחלק זה תלמדו לעצב ולבניית אתרי אינטרנט מתקדמים, רספונסיביים, וחדשניים, 
 ודפי נחיתה e) (commerce לרבות, חנויות מקוונות

בזכות היותה למעלה ממחצית מהאתרים החדשים בעולם בנויים על וורדפרס, וזאת 

 אתרים בניית קורס מערכת נוחה, יעילה, פתוחה ואינה דורשת ידע בכתיבת קוד.

 אתרים לבניית ביותר הגבוהה ברמה והמיומנויות הכלים כל את לכם יקנה בוורדפרס

 הפרסום, ההייטק בעולם להשתלבות אתכם ויכשיר ורספונסיביים מעוצבים, מתקדמים
 .והעיצוב

שעות אקדמיות( 18) סדנת שיווק דיגיטלי

בחלק זה תלמדו את כל הכלים החשובים לניהול השיווק ברשתות החברתיות המובילות 
 מעשי של כלי עבודה המתקדמים ביותר.תוך יישום 



שעות אקדמיות UX UI  -  (43 )קורס אפיון ממשק וחוויית משתמש 

Web  -כל השיעורים מלווים בדוגמאות רבות מעולם המובייל וה  ●

 חלק מהשיעורים יועברו כסדנת עבודה בכיתה  ●

ברוב השיעורים יש תרגילי כיתה. תהיה עבודת גמר אחת שעליה יעבדו   ●
 הסטודנטים בבית 

תוך כדי תנועה, בהתאם להתקדמות ולידע של הסטודנטיםיתכנו שינויים בתכנים  

UI/UXסילבוס 

מבוא לעיצוב ממשק וחווית משתמש  -  1מפגש מספר 

 ומה ההבדל ביניהם?  UI/UXמה זה 
שאלון בריף לאתר/אפליקציה, מחקר ופרסונה 

 מחקר שוק ומתחרים מחקר ויזואלי )עיצוב( 
 בחירת נושא הפרוייקט 

אפיון ותרשים זרימה  -  2מפגש מספר 
 בניית אפיון ותרשים זרימה ידני 

כלים לבניית תרשים זרימה  -  3מפגש מספר 
 MIROעבודה עם תוכנת 

XD-מבוא והכרת ה -  4מפגש מספר 
 הכרת הממשק 

 הכרת הכלים, הגדרות ותפריטים

XD-איור ב -  5מפגש מספר 
 איור בתוכנה ויצירת לוגואים



 

 Wireframes -  6מפגש מספר 
 ,Reapeat gridהכרת הארטבורד, יבוא תוכן 

 לדסקטופ ולמובייל בתוכנה  wireframesעיצוב ובניית 
 

 Wireframes -  7מפגש מספר 
 ובניית הסקיצה מחדש  wireframesהכרת קיטים מוכנים ל 

 תוך שימוש בחלקי קיט מוכן 

 
   XDעיצוב ב -  8מפגש מספר 

 לאתר קיים  design systemיצירת 
 יצירת מערכת עיצוב וסטייל לפרוייקט האישי 

 
 

 קומפוננטות ותוספים  -  9מפגש מספר 
 יצירת קומפוננטות,, הכרת תבניות/קיטים,  

 הכרת פלאגינים )תוספים( 
 
 

 Prototypes -  10מפגש מספר 
 אינטראקטיביות והמחשה של קישור בין עמודים, סגירת מסך,  

 סליידרים ותפריט. 
 

 המשך  Prototypes -  11מפגש מספר 
 אינטראקטיביות והמחשה של הפרוייקט האישי 

 
 

 רספונסיביות ושיתוף קבצים -  12מפגש מספר 
 התאמה למובייל, עבודה בצוות ושיתוף קבצים 

 

 13מפגש מספר 

 סיכום והגשת פרויקט בכיתה 
 שפה עיצובית + דף הבית + מסכים מעוצבים   בורד

 לדסקטופ ולמובייל 
 



 

 
 עיצוב ובניית אתרים בוורדפרס  )48 שעות אקדמיות(

בחלק זה תלמדו לעצב ולבניית אתרי אינטרנט מתקדמים, רספונסיביים, וחדשניים, לרבות, 
 חנויות מקוונות

 e commerce)  ודפי נחיתה  ) 
למעלה ממחצית מהאתרים החדשים בעולם בנויים על וורדפרס, וזאת בזכות היותה מערכת 

 את לכם יקנה בוורדפרס אתרים בניית קורס דורשת ידע בכתיבת קוד. ואינהנוחה, יעילה, פתוחה 
 ורספונסיביים מעוצבים, מתקדמים אתרים לבניית ביותר הגבוהה ברמה והמיומנויות הכלים כל

.והעיצוב הפרסום, ההייטק בעולם השתלבותל אתכם ויכשיר  

 

 מבוא לוורדפרס .1
 ונגישות SSLאתרי אינטרנט, דומיין, איחסון, 
 אתרים מושגים בעיצוב אתרים ואפיון

 

 פרות אלמנטור התקנ .2
 כניסה לאדמין, התקנת אלמנטור ואלמנטור פרו, תבניות חיבורים והפעלה

 
 הכרות עם אלמנטור פרו .3

 ,  הכרת הוידג'טים של אלמנטורהאתר לפי מיתוגבניית מערכת עיצוב לכל 
 התאמה למובייל/רספונסיביות

 
 עיצוב והקמת אתר אינטרנט תדמיתי .4

 הקמת עמודים, עריכת עמודים בסיסית,              
  בניית תפריט לאתר
header & footer 

 
 עמוד בית ועמודי פנים .5

 בניית עמוד ראשי עם קישורים לעמודי פנים
 פניםעיצוב עמודי 

 
 ועמוד תודה עמוד טופס צור קשר .6

 עיצוב טופס 
 עיצוב והקמת עמוד תודה

 
 

  



 

 עמוד נחיתה מנצח  .7
 שיווקי עיצוב עמוד נחיתה

 בניית עמוד נחיתה כולל טופס לידים ועמוד תודה
 
 

 הוספת בלוג לאתר .8
 

 יצירת קטגוריות
 יצירת פוסטים

 הקמת עמוד בלוג
 הוספת פוסטים לעמוד הבלוג

 אתרלהוספת הבלוג 
 

 עיצוב תבנית ייחודית לבלוג ולעמוד ארכיון .9
 עיצוב ייחודי לעמודי הפוסטים בניית תבניות ייחודיות

 ועיצוב ייחודי לעמוד הבלוג
 

 חנות דיגיטלית .10
 

 ווקומרס והגדרות
 קטגוריות לחנותהוספת 

 הוספת מוצרים
 

 
 בניית מגה תפריט –המשך  –חנות דיגיטלית  .11

  קניות לתפריטהוספת חנות וסל 
 מגה תפריט –בניית תפריט מיוחד לחנות 

 
 

12. ACF –  לחנויות דיגיטליות 
 לחנות דיגיטליתפיתוח  -שדות מיוחדים  

 
 
 
 

 
 



 

 הקמת כרטיס ביקור דיגיטלי/מיניסייט .13
 

 עיצוב והקמת כרטיס ביקור דיגיטלי
 חיבור לרשתות חברתיות והוספת איש קשר לנייד

 
 

 תוספים לאתר: .14
 עריכה, אבטחה, גיבוי, נגישות, ועוד. 

 
 עבודה בכיתה על האתר המוגש לפרויקט .15

 
 גיבוי ושמירת האתר ,הגשת פרויקט בכיתה ומפגש סיום  .16



 סדנת שיווק דיגיטלי

 מבוא לשיווק ברשתות חברתיות

הרשתות החברתיות המובילות: פייסבוק, אינסטגרם, לינקדיןסקירה כללית של 

 פייסבוק:

 פתיחת עמוד עסקי והגדרות חשבון

 עקרונות לפרסום תכנים

 הכרות עם מערכת "מנהל המודעות"

 סקירת סוגי קמפיינים ויצירת מודעות

 , הנעה לפעולה.פילוח קהלים

 20-שינוי התקשורת הגדול של המאה ה -הכפר הגלובלי

 התפתחות התקשורת והשפעה על עולם הפרסום *מסלול
חד צדדית )רדיו, פרינט טלוזיה( לעומת תקשורת משפיעה דו  -*תקשורת משפיעה

  הרשתות החברתיות. -צדדית 
 צדדית דו לעומת צדדית חד בתקשורת קהל הגדרות*

  יתרונות וחסרונות -*פרסום במדיה החברתית

   .לפרסום אומנות בין ההבדל הבנת* 

איך מחזיקים מותג

רת פרסונה,דהגדרת מוצר, הגדרת קהל, הג -*הדרך לבחירת מסר פרסומי נכון
 *הכרת עולם המיתוג מקרוב 
 *התאמת שפה שיווקית נכונה

 360°*מהו שיווק 



 פסיכולוגיה צרכנית
 מהו "רפור" ואיך יוצרים אותו -*יסודות התקשורת

*eye catcher-יםטכניקות ללכידת עיניי הגולש 
התהליך הפסיכולוגי שמתרחש במוחו של הגולש בחשיפה  -*תבנית פסיכולוגית פרסומית

  למודעה פרסומית
 .קטנות אותיות, רץ טקסט, כותרות -השונים הטקסטים של התפקיד הבנת -קופי*
 יז'ואלו +קופי -לפעולה הנעה*

   פייסבוק -המדיה החברתית
 הפייסבוק בפרט סגנון הפרסום במדיה החברתית וברשת -*פרסום

 )דף, קבוצה, פרופיל( הכרת מדיניות פייסבוק ומגבלות בפרסום -*הכרת הממשק
 מהגדרות ועד לעיצוב -*יצירת דף עסקי בפייסבוק

 תפעול סטורי, מידות אימג'ים, תשובות אוטומטיות תזמון פוסטים, -*ניהול דף בשוטף
 אפשרויות לחשיפה אורגנית -*חשיפה אורגנית
הכרת המערכת, הכרת  -קידום סושיאל של מודעות -ת חסכונית בתקציב*חשיפה ממומנ

 אפשרויות מנהל המודעות
 טגרם דרך פייסבוק וחיבור עמודיםפרסום באינס -*פייסבוק בשת"פ עם אינסטגרם

 אינסטגרם   -המדיה החברתית
.2020חשיבות האימג', השינוי הגדול ב -סגנון הפרסום באינסטגרם -*פרסום

 פיד וסטורי ,BIO ,highlight  -*הכרת הממשק
 *סוגי פוסטים ועבודה עם טקסים באינסטגרם

 *טכניקות לעיצוב פיד
 STORY*אפשרויות עבודה עם 

 מה זה האשטאג, איך הוא פועל והדרך הנכונה לעבוד איתם. -*האשטאגים
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